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ABSTRAK 

 

 

Cintia Madar salurante Bugi’ (2026), Penggunaan Majas Hiperbola pada Slogan 

iklan minuman di Media Sosial. Di bawah dosen dosen pembimbing I Drs. Yakub 

Tandibiri’, M.Pd. dan dosen pembingbing II Milka, S.S., M.Pd. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan makna majas hiperbola 

yang terdapat dalam Slogan iklan minuman di media sosial. Adapun manfaat dari 

penelitian ini adalah (1) Dapat menambahkan pengetahuan penulis tersendiri 

mengenai makna majas hiperbola dalam slogan iklan minuman di media sosial, 

(2) dapat menambahkan wawasan bagi pembaca menganai majas hiperbola, (3) 

sebagai acuan bagi peneliti lanjutan dalam melakukan penelitian tentang majas, 
(4) sebagai bahan referensi bagi peneliti lanjutan dalam mengkaji majas. 

Jenis penelitian ini menggunakan pendekatan deskriftif kualitatf. Data 

dikumpulkan dengan (1) Teknik simak yaitu dengan menyimak dan mengamati 

slogan iklan minuman di media sosial secara langsung, (2) teknik catat yaitu 

dengan mencatat nama produk, isi slogan, dan konteks iklannya yang berbentuk 

majas hiperbola. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan menunjukkan bahwa makna 

majas hiperbola yang digunakan dalam slogan iklan minuman di media sosial 

yaitu menunjukkan bahasa hiperbola. melebih-lebihkan dari suatu produk 

sedangkan makna majas hiperbola pada slogan iklan minuman yaitu melebih- 

lebihkan kualitas rasa, kuunggulan produk . Tujuannya yaitu untuk mempengaruhi 

konsumen. 

 

Kata kunci : Slogan, iklan, majas hiperbola, makna, semantik. 
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